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VELKOMMEN

For at fa det bedste ud af denne workbook,
anbefaler jeg at laese det tilknyttede
blogindlaeg Sddan laver du en effektiv
SoMe-strategi, som arbejdsarkene er
baseret pa.
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Jeg haber, du kan bruge denne workbook som
et trinbreet til at komme i gang med at arbejde
mere strategisk og malrettet med indhold til
de sociale medier. Hvad der passer til netop
dig, din situation og din malgruppe er
selvfplgelig meget individuelt, og
sporgsmalene er ment som en hjelpende
hand, fremfor en facitliste.

En quick start guide kan naturligvis ikke
dxkke alle aspekter af arbejdet med sociale
medier, men jeg vil vove den pastand, at du
med denne workbook er rigtig godt pa vej.

God forngjelse!
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Kend din malgruppe

Beskriv din mdlgruppe sd dybdegdende, som du kan. Skriv alt du ved ned.
Hjeelpespergsmal: Hvor i landet bor de typisk? Bor de i byen/forstad/villakvarter/landsby/pé landet?
Hvilken type bolig bor de i? Hvilken aldersgruppe tilharer de? Hvilken type job har de/har de haft? Hvilke
interesser har de? Hvilke holdninger og veerdier har de?

Forestil dig din dremmekunde og beskriv dem herunder.
Hvad er deres navn? Hvordan ser de ud? Hvad laver de i deres fritid? Osv.




Hvilke sociale medier bruger din drommekunde (og til hvad)?
(Fx min dremmekunde bruger Facebook til at holde kontakt med familien, men er mest pa Instagram. De
bruger LinkedIn sporadisk til sit arbejdsnetveerk.)

Ressourcer

Hvor mange timer om ugen (eller mdneden), vil du bruge pd sociale medier?
Veer realistisk omkring dit timetal.

Hvilke ressourcer (personlige styrker, netveerk, skonomi, osv.) har du til radighed?
Er der noget, du er seerligt god til, som du kan bruge i planlaegningen, idégenereringen og produktionen af
indhold til de sociale medier? Hvem du kan traekke pa til at hjaelpe dig? Hvor mange penge du vil bruge pa
annoncer?




Veerdifuldt indhold

Hvad er veerdifuldt for netop din mdlgruppe at vide om dig og dine
ydelser/produkter?

Genlaes eventuelt afsnittet En effektiv strategi — hvad skal den indeholde? i blogindlaegget.

Lav en brainstorming pd temaer til dit indhold.
Gerne ud fra de veerdifulde ting, du kom frem til i sidste gvelse.

Veelg 3-5 temaer, som du vil lave indhold ud fra.




Produktion af indhold

Lav en brainstorming pd indhold til hvert tema.
Brug eventuelt et separat stykke papir, hvis det ikke kan vaere i boksen.

Gennemgd din brainstorming og lav en liste for hvert tema.

Skriv dine idéer til indhold ned i overskrifter (eventuelt med enkelte noter) pa en liste for hvert tema.
Teenk over, hvad der har vaerdi for din malgruppe eller dremmekunde.

N&r du har veeret igennem hvert tema pa denne méde, har du en liste med indholdsidéer til alle temaer.
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Producér
Seet tid af til at producere dit indhold. Du kan med fordel saette ekstra tid af i starten, sa du laver til bunke.
P& den made er du foran med dit indhold, og kan planlagge det i ro og mag.

Herefter falger du op, ved at lave indhold fra dine liste i det antal timer, som du har afsat hver uge/maned.

Repeat
Né&r du naermer dig slutningen pa dine lister, laver du en ny brainstorming og far fyldt listerne op igen. Ger
det i god tid, sa du ikke lgber ter for indhold undervejs.

Evaluér
Husk at evaluere undervejs. Maske har du sat for fa timer af til at kunne falge med planen. Maske har dine
temaer udspillet deres vaerdi. Kig din strategi efter i ssmmene et par gange om aret.




